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Kfz - Handel in Deutschland
- Interne und externe Einflussfaktoren -

Kfz-Handel

Herstellerdruck

OEM Überkapazitäten
Modellpolitik
Operative Standards
Bonussystem
Finanzierungsangebote
Kapitalkosten

Marktfaktoren:

Marktentwicklung
Gesetzliche Rahmenbedingungen

Absatz Inland / Ausland
Wettbewerber

Gesamtmarkt 
Automotive

Zuverlässigkeit 
der Fahrzeuge

Anhaltende 
Konzentration 
im Kfz-Handel

Margen 
und  

Profitabilität

Interne 
Potenziale
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